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FORORD

Sveriges lantbruksuniversitet, SLU, ar en del av varlden
och varlden ar en del av oss. Vi verkar pa en arena dar
vi ar langt ifrin ensamma och ménga andra larosaten
konkurrerar om finansiering, uppdragsgivare, medarbe-
tare och studenter. | en varld dar manga aktorer slass
om uppmarksamheten maste vi profilera oss, skapa en
sarpragel och tydliga argument att vélja oss i stallet for

nagon annan.

For att skapa fortroende behover vi vara tydliga, halla
ihop som en avsandare och bygga relationer till vara
malgrupper. Varumarket blir ett satt att samla hela SLU
under en gemensam, och darmed kraftfull, helhet. Syftet
ar att vi ska tala med en gemensam rést och uttrycka
0ss pa ett satt sa att vara mal, var identitet, var position
och vara véarderingar blir glasklara for den vi méter.
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SLU:s varumarke ar de tankar, kdnslor och associationer som dyker

upp i medvetandet hos den som hér talas om eller kommer i kontakt
med oss. Vi har stora mojligheter att paverka upplevelsen av SLU
genom att skapa en gemensam bild av vad vi vill vara och hur vi ska
forhalla oss till andra.

Varumarket ar ett satt att forménskliga och gestalta var sjél och
karaktar. Precis som en ménniska, ar en organisation sammansatt
av olika egenskaper, varderingar och ambitioner.

<




N~

Ett varuméarke bestar av ett antal SLU:s varumaérke bestar av:

olika bestandsdelar. Det ar forst

Karnvarden - var drivkraft och vara principer
ndr dessa anvénds tillsammans

Vardegrund — var kultur
som vi skapar var identitet. Det * Vision — vart langsiktiga mal

gar alltsa inte att rycka loss vissa

Position — det som gor oss starka i férhallande till andra

delar eftersom identiteten da blir

Verksamhetsidé — vad vi gor

ofullstédndig. En organisations Lofte — vart erbjudande

identitet ar komplex och samman- Personlighet — vara minskliga egenskaper

satt, men samtidigt logisk eftersom Ramberéttelse — beréttelsen om oss

de olika delarna harmoniserar. (i ett historiskt och globalt perspektiv)
¢ Huvudbudskap — det viktigaste vi vill siga

¢ Grafisk profil och logotyp — vara visuella uttryck
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Vara karnvarden

Karnvardena utgor sjilva essensen av varumarket, var sjal och vara drivkrafter.
De &r ledstjarnor och principer for allt vi gér och kommunicerar.

SLU har tre karnvarden:

Utmanande vetenskap

Vi vagar ifrdgasétta etablerad kunskap genom kritiskt tankande och ett nyfiket,
Oppet perspektiv. Vart universitet producerar forskning i varldsklass.

Léser riktiga problem

Vi soker [6sningar pa livsviktiga problem i bade teorin och praktiken. | fokus
har vi den riktiga vérlden, verkliga problem och I6sningar for allt som lever har.

Fér en levande vérld

Vi stéller de stora frdgorna om djuren, naturen och livet. Var kunskap skapar
forutsattningar for en hallbar, levande och battre varld.

Kérnvérdena kan ; ‘ '
anvéndas i text, ) f
antingen ordagrant

eller anpassade
efter malgrupp.
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\ Orden ska inte
'~ listas som en
beskrivning

av SLU.
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Var vardegrund

Vardegrunden beskriver hur vi beter oss
mot varandra,. Den anger var kultur och
de normer som styr hur vi agerar i olika

sammanhang.

Var vardegrund bygger pa:

» vetenskaplighet
« kreativitet
e Oppenhet

ansvarstagande.
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Var vision
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Visionen svarar pa fragan — vart ar vi
pa vag och vad ar vart langsiktiga mal.

Var vision &r:

SLU é&r ett universitet i varldsklass
inom livs- och miljbvetenskaper.™

* Under hésten 2019 arbetar SLU med en ny vision.

VART VARUMARKE 9
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Var position
E—

Positionen beskriver var stéllning i férhallande till andra
aktdrer pa var arena. Dessa &r i forsta hand universitet

och hdgskolor, men daven andra som erbjuder tjanster
inom forskning, utbildning och miljéanalys.

Var position ar:
Universitetet som forbéttrar varlden.

SLU &r inte ensamt om att gora ansprak pa att arbeta for en
hallbar framtid. Men det &r fa som egentligen kan méta sig
med oss pa detta omrade. Vi har inte bara kunskapen att
skapa en béattre varld, vi har ocksa en vilja och kraft att gora
det genom vart engagemang, vart fokus pa tillampningar
och vara samarbeten saval nationellt som internationellt.

Vart fokus strécker sig bortom hallbarhetsbegreppet
eftersom vi inte bara vill skapa bestandighet och varaktighet
utan ockséa forbéattra och utveckla.



Var verksamhetsidé

Verksamhetsidén beskriver vad vi gér och vad som ingar i var verksamhet.

SLU utvecklar kunskapen om de biologiska
naturresurserna och manniskans férvaltning
och haéllbara nyttjande av dessa.

Detta sker genom utbildning, forskning
och miljbanalys | samverkan
med det omgivande samhéllet.*

*SLU arbetar under hésten 2019 med en 6versyn av verksamhetsidén.
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Vart I6fte

Loftet ar det konkreta erbjudandet till vara malgrupper och vad de
kan forvanta sig av SLU. Vart 16fte ar ett koncentrat av de olika delarna
| varumarket.

Science and Education for Sustainable Life

Att varumarkesl|oftet uttrycks pa engelska ar ett sétt att visa att vi ror
oss pa en global arena och vill attrahera internationella malgrupper.

12 VART VARUMARKE




Var personlighet

Precis som manniskor har egenskaper, har organisationer det.
For att vara tilltalande fér vara malgrupper ar det viktigt att vi
inte bara férmedlar vad vi &r, utan ocksa hur vi ar. Egenskaperna
utgor tillsammans var personlighet. SLU &r ett globalt,

modernt, relevant, kreativt och ansvarstagande universitet.

Vi @r globala genom att vi verkar pa en internationell arena
och ser vérlden som en helhet. Vi skapar forutséttningar fér
en hallbar, levande och béttre vérld.

Vi @&r moderna genom att vi férstar var samtid och leder
utvecklingen pa en rad omrdden inom livs- och miljévetenskaper.

Vi &r relevanta eftersom vi séker l6sningar
pa livsviktiga problem.

Vi @r kreativa genom att vi séker nya I6sningar pa de stora
utmaningarna med ett nyfiket och éppet perspektiv.

Vi tar ansvar for savél vart eget agerande som for att ta fram
och sprida den kunskap som behévs fér en héllbar framtid.
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Beskrivningen av
var personlighet
ska inte anvédndas
ordagrant i text.
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Sprak och budskap




Nar vi talar, skriver och framtrader ar varumarket alltid utgangs-
punkten, det uttrycks i sprak och tonfall. De viktigaste delarna att
tdnka pa &r kdrnvardena (var sjél), positionen (var sarprégel) och
personligheten (hur vi &r).

Var kommunikation ska darfor praglas av mangfald och férstaelse for
olika satt att vara, tanka och agera. Den ska kénnas Overraskande,
att vi erbjuder ndgot ovéantat, ett nytt perspektiv eller ett annorlunda
angreppssétt. Vi ska ocksa utstrala trygghet och seriositet.

/x}
»




Sa formulerar vi oss

Foér att spegla var personlighet som ett globalt, modernt,
relevant, kreativt och ansvarstagande universitet ska var
sprakliga kommunikation praglas av féljande:

o Spraket ska alltid vara anpassat efter mottagarens
behov, intressen och dnskemal.

e Vi har ett direkt tilltal och anvéander ett enkelt och
konkret sprak.

¢ Vi anvander véletablerade begrepp som ar valkénda
hos malgruppen.

¢ Vi formulerar oss pé ett satt som vécker intresse
och nyfikenhet hos malgruppen.

o Vi formulerar oss pa ett satt som skapar framtidstro
och optimism.

® Vi berattar varfor vi gor olika saker, inte bara
vad vi gor och hur vi gér det.

16 SPRAK OCH BUDSKAP



Ramberattelsen

Ramberéttelsen sétter in oss i ett
sammanhang och sammanfattar var
identitet, vart existensberéttigande, var
roll, vara varderingar och vara mal.

Ramberéttelsen innehaller en drama-
turgisk uppbyggnad som kan anvandas
i storytelling om vér verksamhet.
Utgangslaget ar varlden och de globala
utmaningarna, sedan zoomar texten in
pa var verksamhet och mottagarens roll.

Beréttelsen kan anvéndas i alla de lagen
nar vi behdver berétta hela historien om

oss sjilva. Den ska alltid anvandas i sin

helhet, ordagrant och far inte férandras

eller férvanskas.

Svensk version

Vér planet &r fantastisk. Under artusenden har ménskligheten
utvecklats i samspel med naturen och lért sig att ta tillvara de
resurser och tillgangar som jorden ger. Idag stér vi infér helt nya
utmaningar — klimatférédndringar som leder till global uppvdrmning
och stigande havsnivéer blir alltmer patagliga. Vi maste tillsam-
mans skapa de bésta férutséttningarna fér en hallbar framtid.

SLU ér ett universitet i internationell toppklass som fokuserar pa
sjdlva grundstenarna for var existens: rent vatten, levande land-
skap, uthallig matproduktion, god djuromsorg och héllbara stéder.
Hos oss samlas ménniskor med olika perspektiv, men med ett
och samma mal: att skapa de bésta livsvillkoren fér allt levande
pa var planet.

For att lyckas maste vi vaga ifragasétta och utmana. Vi maste
s6ka nya vdgar och vara 6ppna fér nya I6sningar. Genom att se
saker ingen tidigare sett och tdnka tankar som ingen tidigare
tédnkt, bidrar vi till verklig férdndring. Med utbildning, forskning
och miljbanalys skapar vi férutséttningar fér en héllbar, levande
och béttre vérld.

SPRAK OCH BUDSKAP 17



» Fortsattning ramberattelsen.
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English version

Our planet is fantastic. For thousands of years, humans have
evolved in tandem with the natural environment and learnt
to make use of the resources and sustenance that the planet
supplies. Today we are facing completely new challenges

— climate change that will lead to global warming and rising
sea levels is becoming increasingly apparent. Together we
must create the best conditions for a sustainable future.

SLU is a world-class international university focusing on the very
foundations of our existence: clean water, a living landscape,
sustainable food production, high standards of animal welfare
and sustainable cities. We bring together people who have
different perspectives, but they all have one and the same goal:
to create the best conditions for every living thing on our planet.

In order to succeed, we must have the courage to question and
challenge. We must seek out new paths and be open to new
solutions. By seeing things nobody has seen before and thinking
of ideas nobody has thought of before, we are contributing to
real change. Through education, research and environmental
assessment we are creating the right conditions for a sustainable,
thriving and better world.



Hisspresentation

Hisspresentationen &r en kortare och mer
koncentrerad version av ramberattelsen.
Den kan anvandas nar kérnan i var
identitet ska beskrivas pa liten yta med
nagra fa meningar.

Den kan exempelvis anvdndas som kort-
fattad beskrivning av SLU i powerpoint-
presentationer, p4 massmaterial och som
avsandartext i olika trycksaker. Den gar sa
klart ocksa att anvdanda muntligt i ett kort
samtal i en hiss.

Texten ska alltid anvéandas i sin helhet,
ordagrant och far inte féréndras eller
férvanskas.

Svensk version

SLU ér ett universitet i internationell toppklass.

Hos oss samlas ménniskor som bidrar till verklig f6rdndring.
Med kunskap och handling skapar vi férutséttningar

fér en hallbar, levande och béttre varld.

English version

SLU is a world-class international university.

We bring together people who are contributing to real change.
Through our knowledge and action, we are creating the right
conditions for a sustainable, thriving and better world.

N
N~
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Standard-
formulering

Standardformuleringen &r, i likhet med
hisspresentationen, en koncentrerad
beskrivning av SLU. Den innehaller
basfakta om verksamheten och ska
uppfattas som objektiv.

Standardformuleringen kan anvéndas

i pressmeddelanden och i sammanhang
dér ndgon annan avséndare ska beskriva
SLU.

Den hir texten anvdnds i sin helhet,
men kan vid behov kompletteras med
verksamhetsspecifika formuleringar.

20 SPRAK OCH BUDSKAP

Svensk version

SLU é&r ett universitet i internationell toppklass med forskning,
utbildning och milj6analys inom vetenskaper f6r hallbart liv.
Huvudorter &r Alnarp, Umea och Uppsala, men verksamhet
bedrivs ocksa pa forskningsstationer, férs6ksparker och
utbildningsorter i hela landet. Hos oss samlas médnniskor med
olika perspektiv men med det gemensamma malet att skapa de
bésta férutséttningarna fér en hallbar, levande och béttre vérld.

English version

SLU is a world-class international university with research,
education and environmental assessment within the sciences

for sustainable life. Its principal sites are in Alnarp, Umeé& and
Uppsala, but activities are also conducted at research stations,
experimental parks and educational establishments throughout
Sweden. We bring together people who have different perspectives,
but they all have one and the same goal: to create the best
conditions for a sustainable, thriving and better world.



Huvudbudskap

SLU har tre huvudbudskap som beskriver
var roll, verksamhet och sarpragel.
Huvudbudskapen kan kommuniceras till
alla malgrupper och i alla kanaler, men
kan ocksa anpassas och konkretiseras
for att riktas till en specifik malgrupp.
Texten under varje budskap ska ses
som en argumenterande forklaring.

Svensk version
Vi ar ett universitet i internationell toppklass
Vi bedriver forskning i vérldsklass inom flera olika omraden.

Vi tar oss an livsviktiga fragor som beror oss alla

Vi fokuserar péa sjélva grundstenarna for var existens: rent vatten, levande
landskap, uthallig matproduktion, god djuromsorg, hallbara stdder och
biordvaror som kan ersétta fossila brdnslen och material.

Vi forbéttrar véariden
Var kunskap skapar forutséttningar for en héllbar, levande och béttre vérld.

SPRAK OCH BUDSKAP 21



» Fortsattning huvudbudskap.
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English version
We are a world-class international university
We conduct world-class research in several different areas.

We take on fundamental issues that affect all of us

We focus on the very foundations of our existence:

clean water, a living landscape, sustainable food production,

high standards of animal welfare, sustainable cities and raw materials
that can replace fossil fuels and materials.

We make the world a better place
Our knowledge creates the right conditions for a sustainable,
thriving and better world.



Varumarket i korthet

VERKSAMHETSIDE

SLU utvecklar kunskapen om de biologiska naturresurserna och manniskans férvaltning och héllbara nyttjande av dessa.

Detta sker genom utbildning, forskning och miljoanalys i samverkan med det omgivande samhéllet.

KARNVARDEN Utmanande vetenskap Loser riktiga problem For en levande virld
Vi vagar ifrdgasatta etablerad kunskap genom Vi soker [6sningar pa livsviktiga problem i bade teorin Vi stéller de stora frdgorna om djuren, naturen och
kritiskt tdnkande och ett nyfiket, dppet perspektiv. och praktiken. | fokus har vi den riktiga varlden, verkliga  livet. VAr kunskap skapar férutséttningar fér en héllbar,
Vart universitet producerar forskning i vérldsklass. problem och |6sningar for allt som lever hér. levande och battre vérld.
LOFTE Science and Education for Sustainable Life
VISION SLU &r ett universitet i varldsklass inom livs- och miljovetenskaper.
POSITION Universitetet som forbéttrar vérlden.

PERSONLIGHET

Globala

Vi &r globala genom att vi
verkar pa en internationell
arena och ser varlden som
en helhet. Vi skapar forut-
sattningar for en hallbar,
levande och béttre varld.

Moderna

Vi ar moderna genom att
vi forstar var samtid och
leder utvecklingen pa en
rad omraden inom livs-
och miljévetenskaper.

Relevanta

Vi &r relevanta eftersom vi
soker I6sningar pa livsviktiga
problem.

Kreativa

Vi &r kreativa genom att
vi s6ker nya l6sningar pa
de stora utmaningarna
med ett nyfiket och
Oppet perspektiv.

Ansvarstagande

Vi tar ansvar for saval vart
eget agerande som for att
ta fram och sprida den
kunskap som behévs

for en hallbar framtid.

HUVUDBUDSKAP

Vi &r ett universitet i internationell toppklass.

Vi tar oss an livsviktiga frgor som berér oss alla.

Vi forbéttrar varlden.

SPRAK OCH BUDSKAP 23
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Aven nar vi kommunicerar visuellt, det vill ssiga med bilder, farger och former, sa
utgar vi alltid fran varumarket. Det finns en direkt koppling mellan var personlighet och
vart visuella uttryck. Aterspeglingen av egenskaper sker subtilt med form och tonalitet.
Vara profilkollage aterspeglar till exempel en global kédnsla, med sina runda former, och
det moderna uttrycket genom en high tech-kénsla. Det moderna férstérks ytterligare
genom de grafiska elementen som anger rorelse och riktning.

Delarna i den grafiska profilen ger manga mdjligheter till kreativa kombinationer
och anpassningar samtidigt som den haller ihop var visuella identitet och skapar
igenk&nning.

SUBENR FOR
SUSTAINABLE J.
LIFE SLU
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SLU som avsandare

Vi har en tydlig struktur kring varumérket, en

sa kallad varumarkesarkitektur. Den beskriver till
exempel hur vi namnger olika verksamheter och
nar SLU:s namn och logotyp ska anvindas.
Varumérkesarkitekturen innehaller riktlinjer for
modervarumérket, dottervarumarken och SLU i ett
samarbetsvarumérke.

Modervarumarket SLU

Modervarumérket ar det paraply under vilket alla
verksamheter samlas. Denna varumarkesmanual
galler for vart modervarumérket SLU.

SLU ska i forsta hand std som ensamt varumarke,
dér logotypen &r en gemensam och tydlig avsén-
dare. Alla verksamheter och delar i organisationen
ska ha beskrivande namn. Inga egna logotyper

far forekomma. Det fullstandiga namnet Sveriges
lantbruksuniversitet skrivs alltid ut i bérjan av

en text. Genom att konsekvent lyfta SLU som av-
sandare blir var identitet tydlig i kommunikationen.
Det minskar risk for osékerhet hos mottagaren och
Okar fortroendet foér var verksamhet.

Logotyp med organisatoriska namn
Grundprincipen &r att SLU star som ensam avsén-
dare i all var externa kommunikation. | vissa fall kan
mottagaren ha behov av att veta vilken del av
organisationen som ar avséndare. D4 anvinds

var logotyp med organisatoriskt namn enligt den
grafiska profilen.

26 GRAFISK PROFIL

Namngivning

Vid namngivning av nya verksamheter finns tydliga
anvisningar. Vara sprakregler och stilguide ska all-
tid foljas, men varumarkesarkitekturen ger ocksa
ytterligare anvisningar med sarskilda namngiv-
ningsprinciper for verksamheter inom SLU.

>> Lds mer om varumdérkesarkitekturen pa
https://internt.slu.se/varumarkesarkitektur

Tips!

e Skriv alltid ut vad SLU stéar for i borjan av en text:
SLU, Sveriges lantbruksunversitet, ...
Den hér principen ar mycket viktig for sokbar-
heten och bibliometrin.


https://internt.slu.se/varumarkesarkitektur
https://internt.slu.se/varumarkesarkitektur

>)

Logotyp

| grundutforandet

Logotypen &r symbolen for varumarket
SLU. Det &r den framsta bararen av var
visuella identitet. Den ska alltid anvéndas
nédr SLU &r avséndare. Logotypen far inte
forandras, forvanskas eller inga i andra
symboler, logotyper, méarken eller liknande.

>> Léds allt om regler, riktlinjer
och logotyp i olika utféranden pa
https://internt.slu.se/logotyp

Farg

SLU:s logotyp i farg mot vit bakgrund ska
anvandas i forsta hand nér det ar mgjligt. |
de fall det inte gér, kan istallet

en svart eller vit logotyp anvéndas. V&l
den variant, svart eller vit, som ger storst
kontrast och syns bast mot bakgrunden.
Om bakgrunden &r brokig kan logotyp pa
vit platta anvéndas.

Var logotyp sedan 1996

SLU:s logotyp utformades av hovkalligraf
Lars Laurentii och togs i bruk den 1 januari
1996. Fargerna grén och rod representerar
naturen och livet. Symbolen &r nonfigurativ
och har manga olika tolkningsméjligheter.

SLU

S

SLU
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Logotyp pa vit platta
och med lofte

SLU:s logotyp finns i olika utféranden
och kan anvéndas pa olika sétt.

Logotyp pa vit platta

Om bakgrunden &r brokig kan logotyp
pa vit platta anvéndas. Anledningen &r
att synligheten blir battre. | vissa fall kan
plattan anvéndas dven pa vit bakgrund,
om layouten vinner pa det. Placera plattan
i 6vre vanster horn. Plattan ska ligga ut-
fallande i 6vre kant och linjera till vanster
med textblocket.

Logotyp med lo6fte

Ibland &r det viktigare att forklara vilket
slags universitet vi ar och vill vara. Da
kan vi ta hjalp av vart varumérkeslofte.
Det finns tva olika utféranden: en med
mindre text under logotypen pa en vit
platta och en som grafisk ordbild
tillsammans med logotypen.

28 GRAFISK PROFIL

Logotyp pa vit platta

S

SLU

Logotyp pa vit platta med l6fte

S

SLU

SCIENCE AND EDUCATION
FOR SUSTAINABLE LIFE

Logotyp med I6fte som ordbild
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SLU

SEEUsanor FOR
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LIFE



Placering logotyp Placering logotyp Placering platta
SLU:s logotyp ska ha en vl synlig
placering i alla vara produkter.

| trycksaker, som till exempel tidskrifter, ﬂ.ﬁ
ska den finnas pa framsidan. Minsta |
storlek pa logotypen ar 9x9 millimeter.

SLU:s logotyp placeras i regel i Gvre
vénstra hornet. Minsta avstandet till
sidans kant &r logotypens frizon.
Den kan placeras i linje med sidans
marginaler.

Undantag fran regeln om placering i 6vre
vénstra hornet ar profilprodukter, skyltar,
filmgrafik samt logotypen tillsammans
med varumarkesloftet.

Placering platta

Plattan som logotypen ligger pa placeras
antingen en halv plattas bredd fran
sidans vénsterkant eller i linje med ‘ ‘

|
vanstermarginalen. ’!

— SLU

- SRR FOR
SLU SUSTAINABLE
LIFE

Frizon Frizon fér logotyp med varumarkeslofte
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Logotyp med
organisatoriska namn

Ibland kan det vara viktigt att lyfta fram

en viss verksamhet inom SLU, det kan
vara en plattform, centrumbildning eller ’!
liknande. Anvéand da fardiga logotyper

med infogade namn. S Lu S LU

Logotyp med organisatoriskt namn finns i FUTURE SWEDISH CENTRE
tva varianter, stdende med det organisa- FOR NATURE
FOOD INTERPRETATION

toriska namnet placerat under eller
liggande med namnet till hoger.

Vid brokig bakgrund, anvénd logotypen

Namnets langd styr utformningen. INTERPRETATION
Kommunikationsavdelningen producerar
de logotyper som behdvs. Fardiga logo-

typer hamtas pa medarbetarwebben.

pé vit platta. FUTURE SWEDISH CENTRE
J L J L FOR NATURE
FOOD

SLU

>> >> [adda ner logotyperna pa
o https://internt.slu.se/logot:

Saknas din logotyp kontakta

kommunikationsavdelningen. o b e e
unieat v ng Sa har gor vi inte

>J >> varumarke@slu.se
e Inga andra budskap far férekomma - :
. . tillsammans med logotypen pa vit TI d n I n g
SLU-verksamheter fér inte ha en egen platta — endast I6ftet eller organisa- Sepele nyt frin
g, Iogotyp. toriskt namn. Det finns sammansatta i

> >> L 4s mer om varumérkesarkitektur pa som farclga bider
K https://internt.slu.se/varumarkesarkitektur
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https://internt.slu.se/logotyp
https://internt.slu.se/logotyp
mailto:varumarke%40slu.se?subject=

Logotyp for dokument

Den har logotypen med utskrivet
universitetsnamn pa tva sprak ger
mojlighet att lagga till en specifik
avsdndare inom organisationen under
linjen. Den anvénds i mer formella
dokument som till exempel interna
styrdokument, intyg och brev. Att skriva
ut SLU:s fullstdndiga namn ar mycket
viktigt for bibliometrin.

| vara wordmallar finns den hér logo-
typen i sidhuvudena. Du kan &ven ladda
ner fardiga logotyper med specifika
avsdndare pa medarbetarwebben.

>> Ladda ner logotyperna pa
https://internt.slu.se/mallar

e

SLU | e
[ e —

[T e SRR
L nw B bet

Logotyp fiér dokument

VAU worcmalar e e bl ogoipper ) sefroasdera Ch ban dven acida rer
L T T I e T

bl winkg balunmg ali Falipl sppdaag

Sl AT
[T £

[ e
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Logotyp tillsammans
med andra

Né&r SLU &r avséndare tillsammans med
andra organisationer, myndigheter eller
foretag, i ett sammanhang pa svenska,
ska logotypen i dess grundutférande
anvandas.

| internationella sammanhang anvéander
vi logotypen med namnet pa engelska.
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Svenskt sammanhang

s 'L ETT ANNAT
UNIVERSITET

S Ll I ETT ANNAT
UNIVERSITET

Internationellt sammanhang

ANOTHER
SLU UNIVERSITY
SWEDISH UNIVERSITY

OF AGRICULTURAL
SCIENCES

ANOTHER
UNIVERSITY



Logotyp i samarbete
med andra

Ibland ar SLU en part i samarbete med
andra. Samarbetet kan vara ett nitverk,
projekt eller infrastruktur, som drivs till-
sammans med andra ldrosaten eller orga-
nisationer. | dessa fall &r SLU inte ensam
avséndare utan en av flera. D& géller
foljande:
¢ Om SLU ar huvudman ska det tydligt
framga att SLU &r avsandaren och var
grafiska profil ska anvindas. Ovriga parter
visualiseras men pa en sekundar plats.
e Om SLU ar en av tva eller flera jambor-
diga parter ska SLU:s logotyp exponeras
likvérdigt med de andra parternas logo-
typer. Om det &r manga olika parter &r
det béttre att endast skriva ut aktérernas
namn istéllet och inte anvénda logotyper.
® Om SLU ar minoritetspart i ett samar-
bete galler huvudmannens grafiska profil,
men det ska tydligt framga att SLU &r
en del i samarbetet.

Vid storre samarbeten mellan jambordiga
parter kan det ibland behdvas ett nytt
gemensamt varumarke. Ett exempel &r
Akademikonferens, som &r gemensamt
for SLU, Karolinska Institutet och Uppsala
universitet.

> | ds om SLU:s varumérkesarkitektur pa
https.//internt.slu.se/varumarkesarkitektur

SLU huvudman

S I

SLU SLU

Jambordiga parter

LOGOTYP LOGOTYP

LOGOTYP

SLU minoritetspart

LOGOTYP

LOGOTYP

S

SLU
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Typografi Profiypsnt

Ett konsekvent anvéndande av typsnitt Akzidenz Grotesk

bidrar till att starka varuméarket och gora

kommunikationen tydllggre. Vi anvénder ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
oss av tva sorters typsnitt. Frdmst en sa .. S

kallad sans serif (utan klackar) i rubriker, abcdefghljklmnopq rstuvwxyzaao

ingresser och korta texter. Sans serifen 0123456789

satter karaktédr genom sina raka tydliga
linjer. | langre texter avands en serif

(med klackar), da det &r mer l4ttlast. Akzidenz Grotesk Condensed

Profiltypsnitt ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAD
Profiltypsnitten ska alltid anvandas i forsta . o s
hand for marknadsféringsmaterial, tryck- ahcdefghljklmnupqrstuvwxyzaao
saker, skyltar, profilprodukter med mera. 0123456789

e Akzidenz Grotesk — rubriker,
mellanrubrik och korta texter

® Bembo — langa texter Bembo

¢ Bickham Script — vid hogtidliga S
tillféllen. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

Akzidenz Grotesk och Bembo kréver abcdefghijklmnopqrstuvwxyzééié

sarskilda licenser som finns tillgangliga 0123456789

for dig som arbetar med kommunikation
vid SLU. Bickham Script och Akzidenz

Grotesk Condensed maste du kopa in BT oo Q%‘V”(

sjalv.

ABCDET GIHIJAHLNNOLDRATUD WL Y 5A AT

Ao e yrtarssyiis

0723456789
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Bastypsnitt

Bastypsnitten anvénds till exempel i

worddokument, e-post och power-

point-presentationer.

e Arial — rubriker, mellanrubrik och korta
texter

® Times New Roman — langa texter.

Finns som standardtypsnitt i alla datorer,
ar tillgangliga for alla och latta att anvanda.

Webbtypsnitt

¢ Oswald, Roboto, Roboto Condensed
— rubriker, ingresser och knappar

® Merryweather — brodtext.

Webbens typsnitt ar gratis att anvénda och
gér att hitta pa exempelvis Google Fonts
och Fontsquirrel.

Tips!

e Skrik inte. Det vill sdga anvénd inte for
mycket fet vikt. Utga fran light eller
regular och betona valda delar.

® Condensed — &r inte den variant vi valjer
i forsta hand, men kan anvindas for att
lyfta citat, fakta, rubrik eller andra delar
som far sticka ut lite extra.

¢ Tydligt. Anvand inte f6r manga olika
vikter, det kan latt ge ett rorigt intryck.

¢ Tillgangligt. Var sparsam med att anvinda
farg pa text och anvénd dé farger med
hog kontrast till bakgrunden.

Bastypsnitt

Arial

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
0123456789

Times New Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyziio
0123456789
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Farger

Logotypen &r den frimsta bararen av
var visuella identitet. Ur den hamtar vi
de réda och grona fargerna som tillsam-
mans ar SLU:s identitetsfarger och som
ska prégla fargsattningen.

Huvudfarger — grén kénsla dominerar
Vi later det gréna intrycket dominera. P&
sa satt skapar vi en tydlig, sammantagen
grén kéansla. De roda fargerna anvands
som accentfarger. Den réda och grona
fargen aterfinns aven i vara bilder.
Genomtankta bildval ger oss bra f
Orutsattningar att skapa en 6vergripande
grén kansla.

Kompletterande farger

Till de réda och grona fargspéaren finns
aven kompletterande farger som blaa,
gul-bruna och en skala fran svart till vitt.
Palettens manga farger gor att vi kan
fargsétta verksamheten med bredd

och variation.

Tonalitet i farg

Var fargpalett har djupa, klara och latta
toner. De klarare tonerna anvénds som
signal eller som kontrast till de mer
déampade. Har finns dven basfargerna
vitt, svart och gratt som &r bra att stélla
mot 6vriga férger.

36 GRAFISK PROFIL

Fargséttningen kan skruvas upp och
skapa uppméarksamhet med ett urval av
de klarare tonerna. Med de djupa tonerna
kan den ocksa skruvas ner for att skapa
en hogtidligare eller lugnare kansla.

Tillgéngliga farger

Fargerna i SLU:s palett &r testade for
att kunna uppna minst niva AA for
WCAG, Web Content Accessibility
Guidelines, (tillganglighetsnorm).

Tank pé att det finns ménga parametrar
som har inverkan pd WCAG, sasom
storlek och vikt pa text, text pa bilder
och sé vidare.

Identitetsfarger

S

SLU

Farghjulet illustrerar proportionerna mellan fargerna i var palett och
hur de ska anvédndas. Fargerna kan kombineras for att skapa olika

uttryck. Ett morkare och hogtidligare tema med stérre andel djupa

farger eller ett ljusare tema dér de latta fargerna dominerar.

O



Huvudférg

Kompletterande farger

Basfarger

DJUPA

|

PMS: 3435 | CMYK: 93-24-85-68
RGB: 21-71-52 | Html: #154734

PMS: 7491 | CMYK: 47-11-92-39
RGB: 121-134-60 | Html: #79863c

PMS: 7645 | CMYK: 9-79-0-82
RGB: 80-43-58 | Html: #502b3a

PMS: 229 | CMYK: 26-100-19-61
RGB: 103-33-70 | Html: #672146

Havsdjup

PMS: 316 | CMYK: 97-21-33-73
RGB: 0-72-81 | Html: #004851

Havsvik

PMS: 7474 | CMYK: 96-9-32-29
RGB: 0-118-129 | Html: #007681

Choklad

PMS: 7554 | CMYK: 37-53-68-81
RGB: 75-61-42 | Html: #4b3d2a

PMS: 1395 | CMYK: 9-55-100-39
RGB: 153-96-23 | Html: #996017

PMS: Pantone Black 6 C | CMYK: 0-0-0-100
RGB 0-0-0 | Html: #000000

Titan

PMS: Cool grey 11 | CMYK: 44-34-22-77
RGB: 83-86-90 | Html: #53565a

KLARA

I[

PMS: 362 | CMYK: 78-0-100-2
RGB: 80-158-47 | Html: #509e2f

Apple

PMS: 382 | CMYK: 28-0-100-0
RGB: 196-214-0 | Html: #c4d600

PMS: 206 | CMYK: 0-100-50-0
RGB: 206-0-55 | Html: #ce0037

PMS: 178 | CMYK: 0-70-58-0
RGB: 255-88-93 | Html: #ff585d

PMS: 7466 | CMYK: 86-0-32-0
RGB: 0-176-185 | Html: #00b0b9

Himmel

PMS: 310 | CMYK: 48-0-9-0
RGB: 106-209-227 | Html: #6ad1e3

Kada

PMS: 1235 | CMYK: 0-31-98-0
RGB: 255-184-28 | Html: #ffb81c

Majs

PMS: 102 | CMYK: 0-0-95-0
RGB: 252-227-0 | Html: #fce300

PMS: Cool grey 8 | CMYK: 23-16-13-46
RGB: 136-139-141 | Html: #888b8d

Glimmer

PMS: Cool grey 4 | CMYK: 12-8-9-23
RGB: 187-188-188 | Html: #bbbcbc

| LATTA
Lindblom

PMS: 372 | CMYK: 16-0-41-0
RGB: 216-237-150 | Html: #d8ed96

Aprikos

PMS: 489 | CMYK: 0-20-21-0
RGB: 251-215-201 | Himl: #fbd7c9

Duva

PMS: 552 | CMYK: 24-3-7-2
RGB: 185-211-220 | Html: #b9d3dc

Solsken

PMS: 100 | CMYK: 0,0,56,0
RGB: 246-234-97 | Html: #f6eb61

Fijader

PMS: Cool grey 1 | CMYK: 4-2-4-8
RGB: 217-217-214 | Himl: #d9d9d6

Sno

PMS: | CMYK: 0-0-0-0
RGB 255-255-255 | Html: #ffffff
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Tips!

® Anpassa féargsattning efter samman-
hang. Férgséttningen kan bade
skruvas upp for att skapa uppmérk-
sambhet, likvdl som den kan tonas ner
for att bli sober och lugn.

* Livgivande accenter. For att fa en lattare
kansla av de morka tonerna kan vi ar-
beta med sméa accenter som lyser till,
kilens opacitet eller utsnitt av profil-
kollage istallet for rena fargplattor. Det
glimmar till, lattar upp och levandegoér.

¢ Tillgénglighet. Text i farg ska anvéndas

sparsamt och enbart med mycket god
kontrast till bakgrunden.
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Fargsattningen kan skruvas upp eller tonas ner

Rubrik pa
tva rader

Rubrik pa
tva rader

Tillgénglighet

Rubrik pa
tva rader

Lopande text Quatenimus ent optati offic

te elluptas vel molori con pereptatis eribus

eum sequi bernatibus aspel ipsam autem
laborporem que sitios es sit pa dolupta
tatquas nonsequo toraest, ipis sum etusae
sit aceaqua ssent.

e,
' & Rubrik pa
& tvarader




Grafiska
element

Kilen

Kilen &r ett av vara tva grafiska element.
En dekorativ ingrediens som skapar en
kénsla av framatrorelse.

Anvéndning

Kilen anvands som avdelare mellan bilder
eller mellan bild och fargflt. Den ska inte
anvandas med samma farg eller motiv
pa bada sidor. Kilen ska alltid vara
utfallande.

Kilens vinkel satts proportionerligt
efter dvrigt innehéll, men ska inte vara
sé bred att den tar &ver det visuella
intrycket. Kilen ska alltid vara i en av
fargerna i var palett och kan anviandas
med opacitet.

Kilens riktning

Kilen anvands framst stdende med rikt-
ning uppat till hoger. Den kan &ven sta
med spetsen uppat till vanster om det
passar innehéllet béttre, eller anvéndas
liggande som sidhuvud eller sidfot.

www.slu.se/grogrund

W4

Il\i\

Invigning av
SLU Grogrund

My,

SN

Program 4 september 2019:

14.00 = Invigningsceremoni
Tradgardslaboratoriet
Anféranden samt invigning av landsbygdsminister
Jennie Nilsson och rektor Maria Knutson Wedel

15.00 = Presentation av SLU Grogrund
Crafoordsalen, Navet

16.00 = Mingel med kaffe

Védlkommen!

4

Campus Uppsala

Rubrik pa
tva rader

etusae sit aceaqua ssent.

L6pande text Quatenimus ent op-
tati offic te elluptas vel molori con
pereptatis eribus eum sequi ber-
natibus aspel ipsam autem labor-
porem que sitios es sit pa dolupta
tatquas nonsequo toraest, ipis sum

Ledningsnytt

SLU Grants Office

= nyheler om exlernBnansering
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Ordbilden

L&ftet som ordbild &r vart andra grafiska

element, den forklarar var identitet. SCI E N C E A N D Fo R
| var kommunikation anvander vi ord- E D U CATI ON

Ordbilden skapar visuell igenkanning I

och ska darfor inte dndras eller férvan-

skas. For att stirka var internationella

profil finns den endast pa engelska.

Ordbilden ersétter aldrig logotypen och
star darfor aldrig ensam som avsandare.
| en flersidig produktion kan ordbilden

och logotypen férekomma pa olika sidor.

bilden som en payoff — fértydligar vilket
universitet vi vill och kan vara.
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Anvéndning Ordbilden med logotyp i farg pa vit platta Ordbilden med vit logotyp utan vit platta
Ordbilden far anvandas i ndgon av véra
farger, i opacitet och med bildkollaget
inmonterat. Den placeras i férsta hand
liggande, men kan &ven vara staende.

S

SLU

Liggande ordbild har alltid frizon runt SE5ieion FOR
sig, med logotypen centrerad ovanfor. SUSTAINABLE
Storleksforhallandet mellan logotyp och LIFE

ordbild far inte dndras.

Stéende bild far ligga utfallande mot

kant och vrids d& 90° motsols. Vid st&- Liggande ordbild Staende ordbild
ende ordbild ska IogotyE)en inte vridas SCIENCE AND ™= [T1]
och den kan placeras pa annan plats EDUCATION & mn‘
i narheten. ﬂus .

SUSTAINABLE o
Du kan ladda ner olika varianter av LIFE u:z
ordbilden, bade med och utan logotyp. <%é—
Anvénd i forsta hand ordbilden med SCIENCE AND FOR (LS%<
farglogotyp pa vit platta, néar det &r EDUCATION Egh
mojligt att [dgga plattan utfallande SUSTAINABLE gmm
i Gverkant. Nér det inte ar méjligt, till |
exempel pa profiltrjor, anvénder du LIFE m

varianten utan vit platta.

>> | adda ner ordbilden pa Frizon fér ordbilden
https://internt.slu.se/grafiskaelement

SCIENCE AND 6
Frizon EDUCATION R

Frizonen runt ordbilden &r hojden av en SUSTAINABLEi
LIFE

bokstav (ett x) &t alla hall.
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https://internt.slu.se/grafiskaelement

Bilder "

Bilder anvands for att illustrera var verk-
samhet, men ocksa for att visa att SLU
ar universitetet som forbéattrar varlden.

Vi ska kommunicera en kénsla av liv, engage-
mang och aktivitet. Bildvalet ska spegla var
mangfald och vi strévar efter att anvanda
autentiska bilder. Lyft gérna bilder som
utmanar/vidgar den traditionella bilden

av var verksamhet.

Vara bilder ska vara aktuella och av hég
estetisk och teknisk kvalitet.

>> | ds bild och videopolicyn pa
https://internt.slu.se/bild-video-policy

Tips!

¢ Genomtankta bildval kan skapa den
gréna kanslan. Valj bilder som genom
sitt innehall bidrar till vad vi vill beratta
om SLU och verksamheten, gdrna med
mycket gront och inslag av rott.
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Profilkollage

Utover bilder pa var verksamhet har vi
unika profilkollage, som gor att vi sticker
ut och kénns igen.

Profilkollagen &r téankta att fungera som
overgripande inramningar, som ger en
modern och kreativ kdnsla. Detaljerna

i kollagen ar i de allra flesta fall auten-
tiska fran var verksamhet.

Ur kollagen hamtar vi bilder, mdnster
och féarger som vi lyfter fram pa olika
satt i var grafiska profil.

Det finns profilkollage framtagna till
olika verksamhetsnivaer och &ndamal.

>> [ ds mer pé https://internt.slu.se/
profilkollage
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NJ-fakulteten

Studentrekrytering

Miljdanalys

Overgripande niva
Profilkollagen pé den évergripande
nivan anvands exempelvis pa
stora bakgrundsbilder och pa
centrala trycksaker som beskriver
var verksamhet generellt.

Verksamhetsniva

Varje fakultet har ett eget profil-
kollage, som innehaller bilder och
illustrationer hamtade fran den
egna verksamheten.

Specifik malgrupp

eller kampanj

For specifika &ndamal, som till
exempel studentrekrytering och
miljdanalys, har profilkollage tagits
fram med ett mer sarskiljande
uttryck.


https://internt.slu.se/profilkollage

Utsnitt av kollagen

Genom att anvénda utsnitt av profil-
kollagen kan vi pa olika satt férstarka
SLU:s uttryck och binda ihop var
kommunikation.

Hela bilden — Anvénd hela profilkollaget
for att visa universitetets bredd och
helhet. Anvénds till exempel pa start-
sidor, omslag och massmaterial, dar
bildkollaget kan ta for sig och vara
barande.

Dekorbild — Anvand ett mindre utsnitt
av kollaget for att skapa olika dekorer/
utsmyckningar. Passar bra tillsammans
med korta texter.

Detalj — Anvand en inzoomad detalj av
kollaget for att fa fram ett monster.
Anvands med férdel pa en mindre yta

dér den kompletterar verksamhetsbilder.

Struktur med férg — Lagg pa en
palettfarg pa en inzoomad detalj eller
monster for att skapa en mer enhetlig
bakgrund eller béttre lasbarhet néar du
vill ha text pa kollaget.

Tips!

® Du kan hamta fardiga fargplattor med
struktur i den interna mediabanken
under rubriken Profilerat.

Hela bilden

Dekorbild

Detalj

Struktur
med farg

S
pi

Rubrik

- Exempel med fargen

klorofyll pa struktur.

GRAFISK PROFIL 45



| flera lager

lllustrationer

Med hjélp av illustrationer kan vi beratta
nagot som inte kan férmedlas med foto-
grafisk bild. Véra illustrationer bygger pa
autentiska bilder och har relevanta mo-
tiv kopplade till var verksamhet. Om vi
exempelvis gor en illustration fran
svenskt hav, illustrerar vi det med in-
hemska fiskar och véxter.

Tekniskt illustrerar vi verklighetstroget
och relativt detaljerat med fina, tydliga
och noggrant ritade konturlinjer.
lllustrationerna kan enkelt anvandas pa Ettlager Ta lager Bildinnehél
olika sétt i lager, farg och opacitet, samt
med bildapplikationer.

>> Férdiga illustrationer finns
att hdmta i mediabanken pa
https://internt.slu.selillustrationer

lllustrationerna kan anvandas pa bildbakgrund eller fargad platta Opacitet

S -
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https://internt.slu.se/
illustrationer
https://internt.slu.se/
illustrationer
https://internt.slu.se/
illustrationer

Ikoner, piktogram lkoner Glyphicon Font awsome

« B

och linjer 2 W U

Ikoner och piktogram illustrerar ett samman- = g w
hang pa ett enkelt sétt, fortydligar en funktion E {‘i’} '

eller stodjer ett budskap. lkoner ar den <)
enklaste formen och har f& detaljer. Pikto- .,Il,l (/‘ .‘!*

grammen &r utformade som ikonerna men
innehéller lite fler delar och &r mer informativa

Ikoner

| tryck av ikoner anvénds Glyphicon och
pa webben Font Awsome. Exemplet till
héger anger hur egna ikoner ska ritas.

Piktogram

Piktogram

Egna piktogram kan tas fram i stil med
exemplet intill. Fér igenk&nning kan
specifika piktogram behdva anvandas,
till exempel pa brandskyltar.

Linjer
Linjer, pilar och punkter anvéands for att

. . N Linj
tydliggora och forstarka pé ett lekfullt satt. et

KT

Y

>> Ladda ner linjer, pilar och punkter pa
https://internt.slu.selillustrationer N

% N
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Infografik

Infografik kombinerar text och bild s&
att svara dmnen kan visualiseras pa ett
enkelt och engagerande sitt.

Né&r du gér infografik kan du anvénda
SLU:s illustrationer, texter, grafiska
element och farger. Och kanske dven
delar av profilkollaget.

Infografiken kan besta av en illustration
dér detaljer framhavs och kopplas
till siffror och budskap.

Infografik kan daven besta av en bakgrund
fran ett profilkollage eller en fargplatta
dér illustrationer, siffror och budskap
adderas.

Komplettera med linjer, pilar och punkter
for att skapa floden, riktning och tydlighet.
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Att kommunicera SLU



Oavsett om vi presenterar hela SLU, en viss verksamhet eller skapar en
kampanj, sa ska alla delarna skapa en stark helhet tillsammans. Avsandaren
ska vara tydlig och budskapen ska alltid utga fran vara huvudbudskap.

Kommunikationen ska alltid anpassas efter malgruppen och sammanhanget.

Studentrekrytering

Kommunikationsmanual




Anpassad
kommunikation

Vem vénder du dig till och vad vill du for-
medla? Anvand bilder som uttrycker enga-
gemang, optimism och framatanda for att
berdtta om din verksamhet. Anpassa bilder
och budskap sa att din malgrupp forstar,
kénner och gor det du onskar.

SLU:s profilkollage anvénds som samman-
héllande inramning och kan med fordel
kompletteras med verksamhetsbilder
anpassade for tillféllet och méalgruppen.
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o Vi soker

“ svaren

pa varldens viktigaste

fragor

HUR KAN DU
RADDA VARLDEN?

Lis mer p&4 www.slu.se

Overgripande niva

Pa den 6vergripande nivan beskrivs var verk-
samhet generellt med budskap och bilder som
visar helhet och bredd. Det finns mycket befintligt
material att lana och utgé ifran till exempel ut-
stéllningsmaterial, powerpoint-presentation och
broschyrer. Visa en helhet genom kontraster och
ytterligheter till exempel med bilder pa stad och
land eller natur och labb.

Verksamhetsniva

P& verksamhetsnivan lyfts en del av SLU fram till
en sérskild malgrupp. Huvudbudskap och bildval
anpassas efter malgruppen.

Specialare

Nér du ska skapa en kampanj eller kommunicera
ett speciellt event, till exempel ett jubileum, ska du
formulera ett kort tydligt budskap, vélja en stark
bild som aterkommer i allt material och anvanda
en farg som sticker ut. Detta for att skapa en
igenkénning och na fram till en specifik malgrupp.



Malgrupps-
anpassad manual

Vi kommunicerar dagligen med flera

olika malgrupper i en méngd olika samman-
hang, darfor &r det extra viktigt att vi ger en
enhetlig bild av SLU och de vdrden vi star
for. Samtidigt méste vi anpassa vart sprak
och tonlage efter bade malgrupp och kanal.

Med utgangspunkt i den har varumérkes-
manualen kan man skrdddarsy manualer
anpassade for en sarskild malgrupp. Den
blir ett ett praktiskt verktyg att luta sig mot i
det dagliga arbetet dar budskap och bildval
har vassats lite extra.

Pa SLU har man tagit fram en malgrupps-
anpassad manual fér de som jobbar med
studentrekrytering. Den anvdnds oavsett
om det handlar om att ta fram en kampan;
for sociala medier, producera en informativ
ambassadorsfilm eller arrangera ett event
pa campus.

>> Lds hela manualen pa https://internt.slu.
se/malgruppsanpassad-manual

S

SLU

Studentrekrytering

Kommunikationsmanual

Grafiskt uttryck

PMS: 362 CMYK: 78-0-100-2
RGB: 80-158-47.  Him: #509€21

Férgutsnitt

Profilkollage

KUNSKAP
AR Vilka vander vi oss till?

* Ungdomar 18-25 .

Vad vet vi om dem?

ungdomar

“doi ——
8-25 Do il goa ki och ykor at kunkap i ool

PLUGGA & JOBBA
« De tllhér en ansvarstagande generation.

* Do 4 intresserade av miljo- och halbarhetsragor.
«Manga ar intresserade av friufsliv, djur, mat, réning och livsstilsfragor.
«Manga vill plugga och/eller jobba utomlands.

Utmaningar som &r viktiga att komma ihag:

« SLU har ett namn som signalerar lantbruk. Det kan uppfattas som
exkluderande

« Bland ungdom: t kinda universiteten i Sverige.
«Manga i mélgruppen kanner i

do ledor il

il véra utbildningar och/eller de yrken

it mastorstudenter so dot annorlnda ut.

« De vill gama halla alla dorrar 8ppna och ér radda for att vala fel utbidning.

Annonsering

nagol

Exompel pa budskap:

Vérlden behsver
fler klimatexperter

hallarhets-

bittrare skapar v fortastinngar for an hllbar,

Manualen fér SLU:s studentrekryteringsarbete beskriver hur vi pa ett tydligt
och effektivt satt kan arbeta med varumérket mot den specifika malgruppen.
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Lagkrav och riktlinjer

Kommunikation omgérdas av manga regler och lagkrav. Vi som
myndighet méaste sjélvklart folja dem alla. Lagarna reglerar bland
annat vilka bilder vi kan anvanda, hur vi behandlar personupp-
gifter och spréket i offentlig verksamhet. For att underlatta har
vi samlat de lagar som ror vara omraden.
>> >> https://internt.slu.se/lagkrav-och-riktlinjer-kommunikation

Vi har ocksa riktlinjer att férhalla oss till. Ett konsekvent sprék-
bruk underlattar kommunikation och tydliggér SLU som
avséndare. Precis som vi har en grafisk profil som anger vilka
farger och teckensnitt vi ska anvénda har vi darfor en spréklig
S profil i form av en stilguide.
>> >> https://internt.slu.se/stilguide-svenska

SLU &r ett parallellsprakigt universitet — vi anvander bade
svenska och engelska i vart arbete. Det innebér att mycket
av den information vi producerar behdver 6versattas. Vi har
samlat information om riktlinjer, tips och vilken hjélp du kan
>> f& med Oversattning.
s >> https://internt.slu.se/oversattning

Den 23 september 2018 tradde Webbtillganglighetsdirektivet i
kraft i Sverige och alla EU-lander. Lagen omfattar hela offentlig
sektor och statliga och kommunala bolag som uppfyller vissa
krav. Lagen innebar att webbplatser, extranét, intranit,
dokument och appar ska uppfylla kraven pa tillganglighet i
i, EN301549.
>> >> https://www.funka.com/lagar-och-regler
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Material och fordjupning

Pa var medarbetarwebb kan du férdjupa dig och ladda ner allt material som ndmns i manualen.

Grafisk produktion

Logotyp

Grafiska element (ordbilden och kilen)
Bilder

Profilkollage

lllustrationer

Ikoner, piktogram och linjer

Mallar

A4 text- och bilddokument (Indesign)
Affisch (Indesign)

Dokument (Word)

Platsannonser (Indesign)
Presentation (Powerpoint)

Roll up (Indesign)

Vetenskaplig poster (Powerpoint)
Vikfolder (Indesign)

Policys och lagar
Bild- och videopolicy
Lagkrav och riktlinjer
Stilguiden (sprak)

Ovrigt

Profilering i sociala medier
Profilprodukter

Utstéllningsmaterial

Namngivning av verksamheter
Varumérkesprojektet — Bilden av SLU

>> https://internt.slu.se/logotyp

>> https://internt.slu.se/grafiskaelement
>> https://internt.slu.se/mediabank

>> https://internt.slu.se/profilkollage

>> https://internt.slu.selillustrationer

>> https://internt.slu.sel/illustrationer

>> https://internt.slu.se/trycksaksmallar

>> https://internt.slu.se/trycksaksmallar

>> https://internt.slu.se/wordmall

>> https://internt.slu.se/platsannons

>> https://internt.slu.se/ppt-mallar

>> https://internt.slu.se/rollup

>> https://internt.slu.se/vetenskapligposter
>> https://internt.slu.se/trycksaksmallar

>> https://internt.slu.se/bild-video-policy

>> https://internt.slu.se/lagkrav-och-riktlinjer-kommunikation
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Senaste
versionen?

Varumarkesmanualen
uppdateras [6pande.
Pa medarbetarwebben.
finns senaste versionen
som pdf.
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>> https://internt.slu.se/varumarket

>> https://internt.slu.se/stilquide-svenska

>> https://internt.slu.se/profil-some

>> https://internt.slu.se/profilprodukter

>> https://internt.slu.se/utstallningsmaterial
>> https://internt.slu.se/varumarkesarkitektur
>> https://internt.slu.se/bildenavsiu
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