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Mediebilden och anseendet — om kommunikativ effekt

Mediebilden av SLU

B SLU star for fakta, experter, debatt och
utbildning

B Stark koppling till Sverige och
etableringsorterna

B Fackpressen prioriterar SLU

B Egen stark paverkan kan bli starkare —
nyhetsval, talespersoner, kanalval

B Mediebilden ar sannolikt den starkaste
kontaktytan och kanalen SLU har mot
allmanheten

Anseendet hos allmanheten

Resultatet ar bra

B Varda era styrkor

B Anvandbar utbildning

B Haller i jamforelser

B Framgangsrik forskning

B Bidrar positivt till samhallet och miljén
Fortsatt synliggora forskare och ledning

B Indikation: Samre anseende hos dem
som kanner er bast
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Metod och urval

Medieanalys

Kvantitatativ innehallsanalys, kalibrerad metod

Analysperiod: 1 september — 30 november 2011
samt 1 februari — 30 april 2012

Redaktionella omnamnanden (inféranden) i

B Dagspress (rikstidningar samt lokalpress i
Uppland, Skane, Skaraborgsbygden,
Vasterbotten samt Ostergotland),

B Etermedier (riks radio/TV, lokal radio/TV i
ovan namnda regioner)

B Relevant fackpress (Land, ATL, storre
skogstidningar)

B Begransning: aktuell sbkmotor, "doéda” lankar

Sokprofil: SLUs bevakning hos Meltwater News

Ett inforande = artikel, notis, inslag i radio/tv

For mer information om understkningarna, kontakta garna
Sonja von Lochow, 08-507 421 70, sonja.von.lochow@tns-sifo.se
Goran Celander, 031-727 39 03, goran.celander@tns-sifo.se

Anseende

Metod: TRI*M

TNS SIFOs internetpanel med ett representativt
urval av boende i Sverige, 18-75 ar

Faltperiod: 8-14 juni 2012
Totalt 1 255 intervjuer gav sammanlagt 2 890
utvarderingar av de berdrda larosatena (en

respondent med tillracklig kdAnnedomsgrad har
kunnat utvardera maximalt fyra larosaten)

Undersokningen ar baserad pa 22 universitet
och hogskolor. Larosatena ar valda utifran att de
ar hyggligt valkanda bland allmanheten

Overgripande om resultatet pa
www.slideshare.net/tnssifo/tns-sifo-
anseendeindex-lrosten-sverige-2012
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http://www.slideshare.net/tnssifo/tns-sifo-anseendeindex-lrosten-sverige-2012
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Kannedom ar ndédvandigt for att bygga anseende

Kannedom Kunskap Anseende Vara
och foredragen

familjaritet partner

2 3 4
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Bilden av SLU i siffror

Sept-nov 2011
ekl 215 Feb-april 2012

Antal inféranden 953

Réckvidd (miljoner) 144
Talesperson totalt 45 % *
Talesperson forskare 32 % *
Eget initiativ 20 %

Aktiv roll (huvud-/biroll) 52 %

m Positiv
m Neutral

m Negativ
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SLU star for forskning, fakta och utbildning

3% 1%

m Forskning 4% M Skogsbruk och vilt

W Expertkommentarer M Husdjur och veterindarmedicin

 Utbildning m Jordbruk
m Ovrigt ™ Tridgrdsbruk
M Anslag M Stad och landskapsarkitektur

M Organisation M Livsmedel och halsa

m Samverkan = Miljé och naturresurser
M Forskare som debattor [ Vatten, vattenbruk och fisk
B Utmarkelse Bioenergi

m Samhille och naringsliv M Landsbygdsutveckling
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Kritik och lovord — och det viktiga andra

carema cave
Storsta enskilda nyheter
Kritik: utbildningar, anslagsfragan, mmm—) Lovsta forskningsgérd 40
organisation och verksamhet Bespar!hgarOSLU 24
- Kaninkott pa matbordet 22
W [Ovsta Blabar pa tillbakagang 19
B Besparingar och sankta anslag Skogsgddsling okar 17

TR

Lackage fran jordbruk minskar

B Flytten av Skogsmastarskolan och Fl . .
o er tamdjur angrips av varg
Balsgard Humletjuvarna 15
B Men SLU initierar i hog grad sjalva Vargungar riskerar liv vid flytt 13
publiciteten mmmm) Sparbeting hotar utbildning 13
Biologisk mangfald hotad i skog 12
Vaccin mot blatunga 12
Positivt: utmarkelser, stipendier, anslag och mmmm) Skogsmaéstarskolan flyttas 11
rankningar =) Flytten av Balsgard 10
B Wallenbergstiftelsen
B Hogskolerankning
B Enstaka anslag Kannedom Kunskap Vara
och foredragen
B Enskilda utmarkelser familjaritet partner

(inte interna utnamningar)
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Egna initiativ och talespersoner ar er styrara

BSLU debattartikel
mSLU pressmeddelande

HANnans initiativ

Talesperson H Forskare

Forskare

Annan

Lisa Sennerby Forsse
Ulf Heyman

Lena Andersson-Eklund
Kerstin Svennersten
Sjaunja

Torbjorn Fagerstrém
Johan Schnurer
Goran Stahl

Tina Zethraeus

Tiina Sarap

304

28
27
21
13

R N N W O

Joachim Strengbom

Bjorn Cederberg

Carl-Gustaf Thulin

Goran Ericsson
Johanna Witzell
Peter Lohmander

Mie Meiner

>5
13
10
10
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Allmanhetens anseende och vad som
driver bilden av SLU

R
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Malgruppen minns, paverkas och agerar
— anseendet paverkas av alla kontaktytor

LTU satsade cLfr2o o
mest pa reklam

O Overvagande negativa saker 07 Vet eiMinns gj
- - Y al Ia tekhISka i " Overvagande positiva saker
Betald kommunikation

— reklam, massor _etc larosaten 2011

Kénnedom Kunskap Vara
och foredragen R
familjaritet 5€ m partner

Obetald kommunikatinn
— sociala medier \

Word of mouth,
personliga relationet Q

sOkande till LTU
varen 2012
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Tamligen god allman kdannedom om att SLU finns

Kannedom SLU 72% Lunds universitet 91%
Karolinska institutet 86% Goteborgs 84%
universitet
KTH 95% Uppsala universitet 93%
Kanner
till att
;Jig'r:’sers'tetet Chalmers 96% Stockholms 89%
universitet
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Lag kunskap om verksamheten

Kunskap/ SLU
familjaritet
Karolinska institutet
2
KTH
Ar mycket/
ganska val
bekant med Chalmers

universitetet
(Top 2 skalsteg)

10%

15%

21%

22%

Lunds universitet

Goteborgs
universitet

Uppsala universitet

Stockholms
universitet

19%

18%

24%

20%
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Anseendet mats i fem nivaer

Anseende Overgripande vardering Allmant rykte
Personligt intryck Kanslomassig .
3 samhorighet Anseendeindex
20 90 |
Fortroende 70 6 |

50
30

Total Org A Org B

4 Kvalitet i organisationens Organisationens
verksamhet och tjanster kompetens

5 Framgang
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Index: Anseendet for svenska larosaten 2012
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Relationen till universitetet

SLU

Samhoérighet
A

>

Kompetens
Avstands-
tagare

6% Sympatisorer

10%

Karolinska institutet

Samhorighet
A

>

- o

Avstandstagare
3%
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Styrkor och svagheter — SLU

Grund for styrning och strategi

M~ Utbildning som ger  En stark position Hbég klass vid Lockar de basta Samverkar med
! ~~—_ bra mojlighet inom olika internationell lararna och Srer i
/ . -< . . N o . andra aktorer i
/ I t[ \\\ till arbete utbildningsomraden jamforelse forskarna samhallet
' T9asty
/ ~<
L Gasts ™ M m m
/ I k f
\\\\\V raft g Utbildning studenterna Har en Framstar som
\\\\\\ el"n / verkligen har framgangsrik Haller vad de en bra Tanker och handlar
T~ a I anvandning av forskning lovar arbetsplats langsiktigt
S~/
] ] A
_ - Havdar sig i Ger ett
- Bidrar positivt till konkurrensen med sympatiskt Har forskare
/ ~~—_ samhallet andra universitet intryck som syns

/ Dolda T . . A

- ] ]OJ/I / En organisation jag Erbjuder stimulerande
=T ghet / Sarskiljer sig fran beundrar och miljo vid sidan
To~— el" f andra universitet respekterar om studierna

=~
! .

- Satsar pa fornyelse
/,\\ Arbetar f_o_r__ och utveckling for Framstar som Nyskapande och
=~ en god miljo studenternas béasta trovardiga i media framtidsinriktade

Ndlggn - B
aggan T o
-~ m de / Tar vara pa mojligheter att

T~ nj at. /’ utveckla och driva Uppratthaller Duktiga Sk
S~ /On / studenternas intressen etik och moral medarbetare skicklig ledning
=~ ~ l

Y. A

TNS Sifo . Styrka Neutralt A Svaghet JL

TNS © TNS Anseendet och mediebilden — SLU 2012 S L u 17



Paverka mediebilden i riktning som gynnar anseendet

Om jag gick i era skor

Samhallsnyttan

Prestationer — internationellt,
nationellt, lokalt

Prioritera populistiska "blabar och
kaniner” fore nya prorektorer

Lyft fram era talespersoner
Lyft fram utbildningar och studenter
Familjesidor, sporten, mat ...

It takes 20 years to
build a reputation and
five minutes to ruin it.

If you think about

that, you'll do things
differently.

- Warren Buffet

© TNS

TNS Sifo

Anseendet och mediebilden — SLU 2012

e

SLU:s



	Anseendet och mediebilden�– ett samtal om kommunikativ effekt �Sveriges lantbruksuniversitet
	Mediebilden och anseendet – om kommunikativ effekt
	Metod och urval
	Kännedom är nödvändigt för att bygga anseende �
	Bilden av SLU i siffror
	SLU står för forskning, fakta och utbildning�
	Kritik och lovord – och det viktiga andra
	Egna initiativ och talespersoner är er styråra
	Allmänhetens anseende och vad som driver bilden av SLU
	Målgruppen minns, påverkas och agerar �– anseendet påverkas av alla kontaktytor
	Tämligen god allmän kännedom om att SLU finns
	Låg kunskap om verksamheten
	Anseendet mäts i fem nivåer
	Index: Anseendet för svenska lärosäten 2012
	Relationen till universitetet
	Styrkor och svagheter – SLU�Grund för styrning och strategi
	Påverka mediebilden i riktning som gynnar anseendet

