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Bilden av SLU ér den av ett forskningsintensivt universitet med manga
experter att radfraga. SLU star for fakta men ar ocksa en debattor i aktuella
fragor, kopplade till politiska beslut och fragor i stark opinion. Det &r en stark och
onskvard position, avundsvard ur manga perspektiv och strategiskt viktig for
SLU som vill 6ka sin legitimitet och starka universitetets varuméarke genom att
vara en aktiv part i samhéllsdialogen. Den roll som &r svagast i mediebilden &r
kopplad till utbildnings- och studentfragor.

Universitetets koppling till Sverige och lokalsamhallet ar starkast, vilket ar
naturligt med det aktuella k&llurvalet. Knappt en tiondel inféranden har dock
internationell koppling, féretradesvis inom Norden eller EU.

Fackpressen ar viktig for SLU. De star for storsta andelen inforanden, de
nappar tidigt pa nyheter fran och om SLU. Déaremot valjer SLU sallan
fackpressen for placering av debattartiklar.

SLU paverkar sjalva starkast utfallet i den egna mediebilden vilket ar en god
forutsattning for att na ut med 6nskade budskap i strategiskt valda framtidsfragor.

Totalt sett har SLU ett starkt genomslag i mediebilden. Néastan tusen
inforanden under sex manader baserat pa ett kallurval om riks-, fack- och
etableringsorternas lokalmedier. Det ar mycket ur ett utifranperspektiv och med
andra universitet i atanke, men om det ar mycket, lite eller normalt ur ett SLU-
perspektiv later sig inte sagas utan jamforelser dver langre tid.
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Bilden av SLU, intresseomraden

och fragor i fokus

Egna initiativ

SLU

Synligheten fér SLU och andra aktorer

Universitetets talespersoner

Pa etableringsorterna och i varlden

Medier och redaktioner

Bakgrund och metod

Antal inféranden
Réackvidd (miljoner)
Talesperson totalt
Talesperson forskare
Eget initiativ

Aktiv roll (huvud-/biroll)

953
144
45 %
32%
20 %
52 %

Alla grafer och tabeller avser antal inféranden.
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Publiciteten kring SLU handlar till tva tredjedelar om egen forskning,
expertkommentatorer och utbildning. Det &r en véntad kontext och en mediebild
som SLU delar med andra universitet.

Nar forskningen ar i fokus eller nar SLU-forskare kommenterar som experter i
en fraga, haller mediebilden god kvalitet. Publiciteten ar neutral, i nagra fall
positiv, men har ar det viktigaste att undslippa kritisk publicitet vilket SLU gor
forutom i ndgra enstaka fall. SLU far en framtradande huvud- eller biroll, vilket
okar bade synligheten och mojligheten att paverka vilket budskap som blir
tongivande i publiciteten. 25 inforanden lyfter utmérkelser till enskilda forskare
eller universitetet. Det &r ett gott resultat som stéarker bilden av expertis och
kompetens.

Ett sextiotal inféranden sétter univsersitetet i en tydligt positiv kontext.
Utmérkelser, goda placeringar vid universitetsrankningar och stipendier ger
vantat positiv effekt. Likasa nar forskningsprojekt forlangs eller far fornyade
anslag. Nar SLU:s forskare tar plats i internationella eller prestigefyllda projekt,
garna med klimatkoppling, ger publiciteten positiv koppling till universitetet.

Flest positiva inféranden finns sammalagt i fackpress samt Upplandsmedier.

De omraden som belastas med kritisk publicitet under analysperioden rér
SLU:s utbildningar, dess organisation eller 6vriga fragor. Har framtrader en
mer kritisk bild av SLU, av neddragningar, flyttad verksamhet och sparbeting,
brister i undervisningskvalitet, bristande djurhéllning vid Lovsta forskingsgard,
det ifrdgasatta djurvardsavtalet vid Djursjukhuset och kritik mot representationen
vid SLU. Har aterfinns aven studentkritik, bade mot utbildningen och kunskapen
hos SLU:s medarbetare. Studentkritiken mots dock av motsatsen nar SLU ater
rosas i rankningar 6ver utbildningskvalitet. Det &r en viktig motvikt — utbildning
ar en del av karnverksamheten och darmed sannolikt starkt kopplad till SLU:s
anseende hos universitets malgrupper.

| viss man ar det SLU som sjélva initierar den kritiska publiciteten. | flera
omgangar pekar SLU exempelvis pa de negativa konsekvenser, befarade och
faktiska, som foljer av de lagre anslagen i budgetpropositionen. Universitetet
valjer ocksa att lyfta utmaningarna till en hdgre, samhallelig niva, och far god
debattplats for sina standpunkter.
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De nyheter som anges for respektive intresse-
omréde har ett genomslag om fem inféranden
eller fler. Beroende pa redaktionell vinkel kan
samma nyhet aterfinnas inom flera omraden.

Alla grafer och tabeller avser antal inféranden.



Mediebilden for SLU spéanner éver ett brett spektra, en vantad bild for ett svenskt
sektoruniversitet. Fragor inom skogsbruk och vilt far storst uppmarksamhet,
publiciteten kopplar tydligt till universitetets expertis. Inom husdjur och
veterinarmedicin aterfinns tva kritiska fragor bland de tre mest publicerade.
Situationen och efterspelet i Lovsta ar dessutom den fraga som far mest publicitet
totalt, nést efter den sammanslagna bilden av budgetneddragningen och dess
konsekvenser. Inom dvriga intresseomraden ar mediebilden tydligt
forskningsorienterad.

Vargnara nyheter far sammanlagt mycket storre utrymme &n nagon annan fraga
kopplad till SLU:s forskning. Den &r ocksa ett tydligt exempel pa maéjligheten for
SLU att lyfta och pavisa forskningsresultat som har direkt koppling till de
nyheter som for tillfallet pAverkar medieagendan.

Bland enskilda nyheter med storre genomslag far den om bristerna pa
forskningsanlaggningen i Lovsta storst uppmaéarksamhet. Sammanlagt

33 inforanden under november beskriver studenternas anmélan, universitetets
svar och lansstyrelsens granskning. I kélvattnet lyfts den chef som avskedas efter
fel i upphandlingar och fakturor. Handelserna kring Lovsta kunde mycket vél ha
fatt ett storre genomslag: bristande djurhallning véacker starka kanslor och att det
ar landets framsta expertis som fallerat &r inte formildrande. Vid tidpunkten for
avsléjandet stod dock en annan fraga hogre pa agendan — bristerna pa Caremas
aldreboenden — vilket helt sékert satte Lovsta i relativ medieskugga. Den som
hade sin huvudsakliga mediebild fran Upplandsmedierna kan dock ha upplevt
genomslaget som avsevart storre &n det de facto var.

De inféranden som ror anslagen i budgetpropositionen och konsekvenserna
for SLU, bildar en foljetong 6ver bade host och var som genererar totalt 64
inféranden. Aven om SLU inte kritiseras direkt i publiciteten, blir vinklingen i
héalften av inférandena kritiska eftersom de minskade anslagen innebar
neddragningar, borttagna utbildningar och att orter helt blir av med lokal
koppling till universitetet. | lokalmedierna blir flytten av verksamheten pa
Balsgard, Skogsmastarskolan och grundutbildningen i Skara naturligt stora och
engagerar saval lokal- och riksdagspolitiker som naringslivet och
intresseorganisationer. SLU initerar och formedlar tydligt sin standpunkt — 24 av
64 infoéranden paverkas genom egna pr-initiativ.
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Genom egna initiativ i form av debattinlagg, pressmeddelanden eller
direktkontakt med redaktioner 6kar SLU majligheterna att skapa och paverka sin
egen mediebild.

Vart femte inférande kan tydligt kopplas till ett pressmeddelande eller en
debattartikel signerad SLU. Hogst troligt ar att andelen egna initiativ ar storre; en
stor mangd infoéranden refererar till rapporter eller forskning fran SLU dar ingen
direkt text- eller budskapskoppling finns till offentliga pressmeddelanden.

Av de tio initiativ som far storst genomslag ar sju tydligt forskningsanknutna.
Fackpress (ATL, Jordbruksaktuellt, Skogsaktuellt) liksom Upsala Nya Tidning
tillnor de mest aterrapporterande kallorna.

Under analysperioden férmedlade SLU 150 pressmeddelanden (87 under
hostmanaderan, 63 under varmanaderna). Det &r en ansenlig mangd. Vissa dagar
slapps sa manga som fyra pressmeddelanden. Langt ifran alla pressmeddelanden
genererar publicitet, lejonparten skapar ett eller inget inférande. Genomslaget ar
storst for nyheter inom skogsbruk och vilt.

Totalt 24 inféranden &r debattartiklar, repliker pa debattinlagg eller inséandarsvar.
Det 4r lika ofta tjanstemén som forskare som skriver under debattartiklarna. |
bada fallen ar det vanligare att SLU-foretradaren undertecknar tillsammans
med andra — ma vara forskare, politiker eller foretradare for naringslivet — vilket
visar pa den goda forankring SLU har i samarbetet med 6vriga samhéllsaktorer.
Det intresseomrade som debatteras mest frekvent ar jordbruk, féljt av livsmedel
och hélsa.

Néstan vartannat inl&gg, totalt elva stycken, sker i Upsala Nya Tidning. En
handfull av dessa ar med lokal anknytning och rér nedskarningar, studentkritik
eller Lovsta. Goteborgs-Posten och Svenska Dagbladet, som dppnat for flera
tyngre debattinlégg via svd.se, publicerar fyra inldgg vardera. Dagens Nyheter
publicerar tva och Dagens Industri en debattartikel. De &r viktiga
agendasattande medier och bor prioriteras for universitetet synlighet
gentemot beslutsfattare inom néringsliv och politik. Amnena i inlaggen i dessa
kallor varierar — fran mer politiska inlagg kring anslag, utbildningars inriktning
eller neddragning, till forskningsresultat som en del i samhéllsdebatten.

Endast fyra debattinldgg publiceras i branschpress, vilket &r en tydlig skillnad
mot den redaktionella nyhetsvérderingen dér branschkéllorna i hdg grad verkar
prioritera SLU-nyheter.

Debatt: Hogt pris for mer ekomat

2012-02-16 15:42

Malet om en viss andel ekologisk mat i den offentliga
konsumtionen kan bli mycket dyrt. Det ar dessutom osdkert om
det kommer att paverka det svenska ekologiska jordbruket,
skriver forskarna Helena Johansson, Christian Jorgensen och
Ewa Rabinowicz, Agrifood.

”Kvasivetenskap hindrar ett
hallbart jord- och skogsbruk”

Dagens Nyheter, 1 oktober 2011 Dagens Industri, 16 mars 2012
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I den publicitet som ndmner SLU eller dess alias, har universitetet huvudrollen i
fyra av tio inforanden. Det ar en hog siffra som vittnar om att SLU sjalva, pa ett
eller annat satt, genererar en stor del av publiciteten.

Aven nar utrymmet delas med andra, tar SLU storst plats totalt sett och har
darmed storst mojlighet att paverka hur nyheten vinklas — genom den egna
pressaktivitetens budskap eller genom aktuell talesperson. Intressant &r att i vart
tredje inforande saknas en tydlig huvudaktér. Har finns en mojlighet for SLU att
paverka utfallet, exempelvis genom direktkontakt med relevanta redaktioner.
Sveriges Radio med riks- och lokalredaktioner sticker ut bland de medier som
oftare publicerar inféranden utan huvudaktor.

Nar SLU agerar experter i en fraga, delar de oftare utrymmet med andra
aktorer. Det sker oftast ndr myndigheter, verk eller lansstyrelser har en
framtradande roll (en fjardedel av publiciteten delas). Tillsammans med andra
forskare eller intresseorganisationer delar de ocksa medieutrymme som experter,
inte sdllan i samband med debattinféranden. Samma tre aktérer plus naringsliv
sticker ut som samverkande kopplat till forskning. Har star dock SLU ensamt i
avsevart mycket hogre grad — enbart en dryg tiondel &r inféranden dar flera
aktorer forekommer.

Formagan att skapa allianser och samagera, exempelvis i debattformat, &r en
styrka som visar att universitetet ser mojligheter med samverkan éver grénser.

Hur framtrddande SLU &r i publiciteten (statist, huvud- eller biroll) varierar med
vilken annan aktor som ocksa aterfinns dar. Nar riksdag och departement tar
plats blir SLU oftare statist &n annars. Likasa nar myndigheter, verk eller
lansstyrelser agerar, har far SLU dock en nagot hogre birollsandel. Delat
utrymme med intresseorganisationer eller néringslivet innebér ingen storre
skillnad for SLU, dven om statistandelen 6kar nagot.

Solvatten ger manniskor béttre hidlsa i u-landerna

Publicerat: sndag 25 mars kl 07:00 , SR International pa svenska | ¥ 66 gillar

¥ sowvarren-o

&}

Solvatten, en svensk innovation som renar vatten, har efter tva ars pilotprojekt haft
positiva effekter for familjer i utvecklingslander, det visar en studie i Kenya fran Sveriges
L iversitet. Uppfil och aren Petra Wadstrom, grundade foretag
Solvatten AB med en b d idé: att forb kvi villkor i klingsland

SR International, 25 mars 2012. Exempel pa nar
SLU och néringslivet agerar i samma inférande.
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Det finns en eller flera talespersoner fran SLU — forskare eller tjansteman — i
45 procent av alla inforanden. Det ar en hog siffra, jamforbar med andra e 304
organisationer som till stor del sjalva genererar den mediebild dar de omnamns. Annan 28
Siffran &r i paritet med andelen talespersoner for andra universitet. Lisa Sennerby Forsse -

UIf Heyman 21
Det &r framfor allt forskarna som syns i publiciteten. | nastan vart tredje inférande Lena Andersson-Eklund 13
citeras eller kommenterar en forskare det aktuella &amnet. De enskilda forskarna ggj:j“as"e””eme” 10
ar dock manga — 177 forskare eller doktorander aterfinns i listan — och bara lite }
drygt en handfull personer nar éver fem inforanden med det aktuella Torbjom Fagerstrom >
kéllurvalet. A ena sidan &r det en styrka med s& ménga experter som kan och vill Johan Schndrer 3
interagera med journalister och darmed fora ut bilden av ett forskningsintensivt Goran Stahl 2
universitet. A andra sidan innebér antalet talespersoner en utmaning om mélet ar Tina Zethraeus 2
att paverka bilden av universitetet med hjalp av specifika, 6vergripande budskap Tiina Sarap 1
eller teman.
Med vald analysperiod och det begransade kallurvalet, &r det svart att se hur Joachim Strengbom 13
nagon av de namngivna forskarna skulle ha lamnat ett s stort avtryck att Bjorn Cederberg 10
allméanheten kan aterkalla dem ur minnet ens med listad hjalp. | naringarnas Carl-Gustaf Thulin 10
fackpress kan utfallet vara ett annat, inte minst om forskaren tydligt vacker T 9
debatt, som Peter Lohmander med slutsatserna om en svensk massakartell. ;

Johanna Witzell 9
Det ar gladjande att se den tydliga kopplingen mellan den hamngivna Peter Lohmander 8
forskaren och SLU. Endast i ett fatal inféranden adresseras forskaren enbart till D LA g
en fakultet eller sitt expertomrade.

Skogsbruk och vilt 117 40 %
Bland tjansteménnen citeras rektor Lisa Sennerby Forsse mest frekvent. Rektor IS R B
uttalar sig i samband dels med kritiken mot Lévsta, dels nar neddragningarna for Livsmedel och halsa 29 48%
SLU i budgetpropositionen blir kanda. Aven vicerektor, tillika enmansutredaren, Husdjur, veterinarmedicin 20 18 %
UIf Heyman uttalar sig aven han i mer kritiska sammanhang bade under hosten Tradgérdsbruk 17 29 %
och varen: konsekvenserna av budgetpropositionen for Skogsmastarskolan och Miljé och naturresurser 16 36 %
SLU:s verksamheter i Skaraborg samt publiciteten kring den efter internrevision Stad, landskapsarkitektur 11 26 %
avskedade chefen vid Lovsta. Vatten, vattenbruk, fisk 10 30 %

Bioenergi 9 38 %
Prorektor Lena Andersson-Eklund signerar debattartiklar med kritik riktad mot _

Landsbygdsutveckling 6 60 %

bade Skolverket och Landsbygdsdepartementets prioriteringar som bada slar mot
SLU:s verksamhet. Debattinldggen genererar darefter redaktionellt bearbetade
nyheter. Prorektorn kommenterar aven placeringen i en universitetsranking. Alla grafer och tabeller avser antal inforanden.
Dekanus Kerstin Svennersten Sjaunja citeras och debatterar med koppling till

hennes egen fakultet, Veterindrmedicin och husdjursvetenskap.
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Lantbruksuniversitetets saten i Ultuna och Alnarp ger tydligt genklang i den
regionala mediebilden. Det ar har universitetet far storst genomslag, det ar har
den storsta andelen negativ och positiv publicitet terfinns. SLU ar viktigt for de Uppland
regionala medierna — som kélla till nyheter och kunskap, som arbetsgivare och
utbildare. Omvant ar ocksa de regionala medierna viktiga for SLU — som
kommunikationskanal med medarbetare, forskare och studenter.

Skane
Skaraborg

Vasterbotten

| Uppland ror elva av de femton mest frekvent rapporterade handelserna

verksamheten, organisationen och dess finansiering. LOvsta véacker storst intresse,

med femton inféranden enbart i Uppland. Det &r mer &an i rikspressen eller

fackpressen och det visar hur avgdrande den geografiska nérheten ar: Lovsta

blir en viktig fraga i Upplandsmedierna medan évriga medier under samma |

period vander blickarna mot Carema, Nordea och Hékan Juholt. verand |

Skane
Pa samma sétt som de negativa fragorna far storre genomslag lokalt, lyfts
aven positiva nyheter fram med tydlig adress mot SLU. Anslag, stipendier,
utndmningar och rankingar som ger SLU goda placeringar — av Urank, FOKUS ~ &stergstiand
och Meltwater — ges utrymme med kommentar av universitetets talespersoner.
Det ar vardefull publicitet &ven ur ett internkommunikationsperspektiv.

Skaraborg

Vasterbotten

e

SLU

172
119
44
23

m Negativ
Neutral

Positiv

| Skane ar fragan om flytten av Balsgard naturligt viktigare 4n ndgon annanstans.
Det ar dock inte den mest omskrivna nyheten i regionen: forslaget att dta
kaninkatt istallet for att minska klimatpaverkan nar fler skanska inféranden,
detsamma galler farfarmanas alarmerande daliga arbetsmiljo. Skanska medier
valjer ocksa fler nyheter inom tradgardsbruk &n 6vriga lan. Skanska medier ger
éver lag SLU storre synlighet och nagot mer positiv publicitet &n medierna i
Uppland och Skaraborg.

100 150 200

| Skaraborg far husdjur och veterinarmedicin samt jordbruk storre Alla grafer och tabeller avser antal inféranden.

uppmarksamhet an i 6vriga regioner. Hur djurskétarprogrammet i Skara paverkas
av nedskarningarna far givetvis uppmarksamhet.

Det tema som aterkommer oftast i Vasterbotten ar vargfragan och darmed ar
skogsbruk och vilt ocksa det mest forekommande intresseomradet. | Gvrigt lite
och spretig publicitet.

Bilden av SLU utanfor etableringsorterna (med omnejd) ar av vikt med tanke pa
framtida studentrekrytering. Mediebilden i Ostergotland utgér ett stickprov:
36 inforanden under analysperioden ger faktiskt dstgotarna en hogre exponering
for SLU an vasterbottningarna. Inférandena ér till allra stérsta delen TT-
genererade och ror blabérsris pa tillbakagang, Lovsta, havtornssorterna Svenne
och Lotta, avtalet for djurvard, sparbetinget och vaccinet mot blatunga, for att
namna nagra. | tva debattariklar och en insandare anvands expertuttalanden
fran SLU eller Artdatabanken som sakargument av politiker och allménhet.
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(forts) SLU pa etableringsorterna och i varlden .’L

Kopplingen till varlden

En knapp tiondel av publiciteten kopplar samman SLU med nordiska, EU-
relaterade eller internationella fragor. Flertalet inforanden ror forsknings-
samarbeten éver nationsgranserna eller EU-bidrag for forskning. Det
konstateras ocksa att SLU forlorat internationella studenter pa grund av 6kade
avgifter. Klimatfragan och dess koppling till jordbruk, bioenergi och mat
forekommer ofta med internationell koppling.

Sveriges Radio och fackpressen ar de flitigaste aterrapportorerna nar det
internationella perspektivet finns med, medan lokalmedierna tydligt tappar
intresset. For att aterfa narhetsperspektivet finns mojligheten att lyfta den person
fran SLU som é&r involverad, med hemmahdrande ort som koppling for
lokalredaktionen.

> sifo
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SLU
Perspektiv
W Sverige

W Lokalt

W Internationellt
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Fackpressen ar en viktig kanal for SLU — de ar mest sannolika att rapportera om
bade forskning och utbildningsrelaterade nyheter och de gér det i langre artiklar
an vad som ar fallet i exempelvis riksmedierna. Bland de tio mest
rapporterande kéllorna ar fyra fackmedier. SLU:s relation till
fackredaktionerna ar viktig, det ar harifran andra redaktioner vid nyhetsbyraer, pa
riks- och lokalplanet hamtar expertnamn, kunskap och inspiration till egna
inforanden. Ett flertal nyheter har ocksa forst publicerats i fackkallor och forst
nagra dagar eller en vecka senare i dvriga medier.

Aven om fackmedierna publicerar i sarklass flest nyheter, star de bara for en
brakdel av den kontaktyta SLU har med nyhetskonsumenterna. Det mdjliga
antalet lasare, kallornas rackvidd, ar naturligtvis hogst for riksmedierna, som star
for 80 procent av kontaktytan. Beslutsfattare och opinionsbildare ar
storkonsumenter av medier — bade traditionella riksmedier och fackmedier —
vilket gor det mycket relevant for SLU att na ut i dessa kallor. Ur perspektivet att
SLU vill vara en aktiv part i samhallsdialogen, &r det ett intressant faktum att
riksredaktionerna i hogre utstrackning anvander forskare fran SLU som
kommenterande experter an 6vriga kallor. Ett publicitetsmal skulle kunna vara en
6kad mangd inforanden i riksmedier med fokus pa forskningsresultat.

For att na en yngre malgrupp, blivande studenter, blir narvaron i mediernas
digitala kanaler viktig liksom i gratispublikationer som Metro, som i
Stockholmsomrédet har en hogre penetration 4n Dagens Nyheter. Ovriga
stockholmsbaserade medier — ma vara affars- eller nyhetsmedier — ar daremot
avgorande for kontakten med tunga beslutsfattare inom politik och néringsliv.

Sverige Radio med dess vetenskapsredaktioner ar en viktig kanal for SLU.
Har aterfinns den fordjupade dialogen kring forskningsresultat som saknas i de
flesta printmedier.

SLU forekommer néstan uteslutande pa nyhets-, debatt- och i ndgon man aven
ledarplats. En outnyttjad mojlighet finns pa familje- och jobbsidorna, dar
enskilda forskare och/eller studenter kan lyftas fram och profileras nar man far
utmarkelser, stipendier eller firar av andra skal.

Fackpress

Riks

Uppland

Skane
Skaraborgsbygden

Viasterbotten ‘

atl.nu

unt.se
jordbruksaktuellt.se
sverigesradio.se
skogsaktuellt.se
lantbruk.com
sverigesradio.se/uppland
gp.se

hd.se

svd.se

dn.se

SVT.se
sydsvenskan.se
aftonbladet.se
skanskan.se
nsk.se
kristianstadsbladet.se
corren.se

nt.se

vk.se

expressen.se
metro.se
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Bakgrund och metod

Om analysen

Syftet med analysen ar att ge SLU en objektiv bild av hur universitetet och dess
talespersoner framstélls i redaktionella medier. Mottagare av analysen ar SLU:s
kommunikationschef och presschef. Resultatet ska dven redovisas for styrelsen.
SLU vill veta hur val mediebilden 6verensstdammer med den egna visionen samt
hur mycket det egna pr-arbetet och andra aktorer paverkar utfallet. De
intresseomraden som anvands i analysen aterfinns pa www.slu.se.

Metod, begrepp och definitioner

Kodningen ar baserad pa traditionell metod for innehallsanalys av medier, med
ett tydligt uppléagg, en vél definierad och dokumenterad metod som kalibreras
kvartalsvis. Malet &r intersubjektivitet, att analysen av medieurvalet sa langt som
det &r mojligt ska bli densamma oavsett vem som gor den.

Rackvidd: Antalet potentiella personer som skulle kunna nas av publiciteten.
Baserad pa rackviddssiffror fran TNS Sifos Orvesto Konsument. Mats i miljoner.

Redaktionell ton: Mattet visar om publiciteten ar journalistiskt vinklad pa ett
positivt, neutralt eller negativt satt visavi analysobjektet (SLU och dess alias).
TNS Sifo anvénder en femgradig skala.

Huvudaktdr: Den som genom direkta eller indirekta citat har storst spelrum att
paverka innehallet &r huvudaktor. Ovriga aktérer har antingen en biroll
(kommenterar) eller en statistroll (omn&mns).

Underlag

Medieanalysen omfattar redaktionella omnamnanden av SLU i dagspress
(rikstidningar samt lokalpress i Uppland, Skane, Skaraborgsbygden, Vasterbotten
samt Ostergdtland), i relevant fackpress (Land, ATL, storre skogstidningar) samt
i etermedier (riks radio/TV, lokal radio/TV i ovan ndmnda regioner). Med SLU
avses Sveriges Lantbruksuniversitet, dess talespersoner inom ledning och
forskning samt universitetets verksamheter med utskrivna egennamn. Publiciteten
ar insamlad baserad pa dessa namn via universitetets egna bevakningsprofiler hos
Meltwater Group. Ett visst bortfall forekommer pa grund av att lanken brutits till
den aktuella nyheten.

Analysperiod

Analysen stracker sig 6ver sex manader fordelat pa tva perioder, dock utan syfte
att jamfora mediebilden under dessa bada: 1 september — 30 november 2011 samt
1 februari — 30 april 2012.
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